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LOGO
O círculo, em todas as tradições sempre 
representou a totalidade. Aqui, nos traz a 
verdade em sua inteireza, como manifestação de 
todas as áreas do conhecimento humano;

As três pontas indicam o trinômio que constitui o 
tripé estrutural onde se assentam todas as outras 
rami�cações do fazer Universidade: o Ensino, a 
Pesquisa e a Extensão.

A composição como um todo pode evocar várias 
imagens onde predominam o movimento e a 
�exibilidade. O Sol nascente que se ergue sobre 
as ondas do mar. Um pássaro em pleno vôo. Uma 
bailarina ou um dançarino. Uma harmonia de um 
passo clássico. Uma semente que se projeta da 
cápsula vegetal. O ser humano elevando os 
braços em contemplação à Mãe Natureza ou à 
realidade cósmica onde está inserido.

Podemos evocar, também, a realidade quântica 
do elétron que ora é partícula (círculo), ora onda.

O círculo pode representar a racionalidade, 
enquanto as ondas, intuição e liberdade; ou, 
ainda, os dois hemisférios cerebrais que, ativados 
sincronicamente, representam o ser humano em 
sua inteireza e totalidade rumo à fusão cósmica.

Conforme a simbologia dos Maias , de acordo 
com o professor José Argüelles (PhD.), dois traços 
e um ponto são o símbolo grá�co que dá o tom 
espectral do Serviço; a ação liberando os 
sentidos. Mas, acima de tudo, representa a Unesc 
e sua missão onde o conceito de meio ambiente 
deve contemplar o autoconhecimento individual 
e suas relações com a sociedade e com o Cosmos.
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CORES
O vermelho representa a vida. Assim, 
temos a verdade e a vida em sua 
totalidade. Os dois tons de verde indicam 
o direcionamento das ações desta trilogia 
para as questões ambientais, inserindo-se 
aí as realidades do indivíduo, da 
sociedade e o planeta em seu contexto 
planetário e cosmológico.
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FONTES
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ÁREA DE RESPIRO 
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EXEMPLOS ÁREA 
DE RESPIRO
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REDUÇÃO MÁXIMA

8

 80 px  3 cm 

 2
 c

m
 

 5
0 

px
 



APLICAÇÃO SOBRE 
FUNDOS

9

Ao aplicar a marca sobre um fundo 
colorido que tenha uma tonalidade 
igual ou similar a alguma presente no 
logotipo, deve-se utilizar a versão 
monocromática preta se o fundo for 
claro, ou a versão monocromática 
branca se o fundo for escuro.

Para utilizar a versão colorida 
completa do logotipo, é necessário 
aplicar a marca com as escritas em 
branco quando o fundo for escuro, e 
com as escritas em preto quando o 
fundo for claro.



VERSÃO 
MONOCROMÁTICA 
POSITIVA EM 
PRETO
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VERSÃO 
MONOCROMÁTICA 
POSITIVA EM 
BRANCO
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VERSÃO ESPECIAL 
EM FUNDOS 
ESCUROS
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APLICAÇÃO 
HORIZONTAL
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APLICAÇÃO 
VERTICAL
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REGRAS GERAIS 
DE USO DA LOGO

�����
• Usar a versão correta (horizontal/vertical, positiva/negativa)
• Redimensionar mantendo a proporção
• Respeitar o espaço vazio ao redor
• Utilizar as cores o�ciais

� �������
• Distorcer ou deformar
• Alterar as cores
• Adicionar sombras, contornos ou efeitos
• Mudar a fonte ou o texto
• Usar sobre fundo de baixo contraste
• Rotacionar ou inclinar
• Colocar dentro de molduras ou shapes não o�ciais



16

POSICIONAMENTO 
E HIERARQUIA VISUAL
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EX:

mais saúde e bem-estar

Marca principal
(à direita)

Setores da
reitoria

Projetos da
universidade

Demais
setores
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APLICAÇÃO
COM ÓRGÃOS 

GOVERNAMENTAIS
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IMPORTÂNCIA 
DA APLICAÇÃO 
CORRETA

A aplicação correta das logos garante:

• Consistência visual em todos os materiais institucionais
• Reconhecimento e credibilidade da marca Unesc
• Comunicação clara sobre hierarquia e parcerias 

institucionais
• Pro�ssionalismo nas peças produzidas pelos setores
• O uso inadequado pode gerar ruídos na comunicação e 

enfraquecer a identidade visual da Universidade.

Para dúvidas ou alinhamento, entre em contato com o 
Marketing pelo ramal 2750.
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